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BIENVENIDO
¡HOLA! SI ESTÁS AQUÍ ES PORQUE DECIDISTE SER INFIEL A LO COMÚN COMO NOSOTROS. 

NUESTRO INGREDIENTE ESTRELLA ES EL PULLED PORK, AMADO POR MUCHOS, PRESENTADO 

POR POCOS, POR ESO TENEMOS EL HONOR DE SER UNO DE LOS PRIMEROS RESTAURANTES 

CON ESTA ESPECIALIDAD EN ESPAÑA, Y NO HAY NADA MÁS PLACENTERO PARA NOSOTROS QUE 

LLEVÁRTELO HASTA LA PUERTA DE TU CASA, OFICINA, FIESTA, EVENTO PARA QUE PUEDAS 

DISFRUTAR DE ESTA EXPLOSIÓN EN TU PALADAR MUY FUERA DE LO COMÚN.
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¿QUÉ ES TASTY PULLED?
¡HI!  SI  ESTAIS AQUÍ ES PORQUE QUERÉIS PROBAR ALGO FUERA DE LO COMÚN Y CON TASTY 

PULLED NO SOLO TENDREIS ALGO TOTALMENTE EXQUISITO SINO TAMBIÉN QUE LLEGARÁ 

DIRECTO A TU PUERTA.

SOMOS EL ÚNICO RESTAURANTE EN ESPAÑA ESPECIALIZADO EN UNO DE LOS PLATOS 

ESTRELLA DE LA GASTRONOMÍA AMERICANA, Y QUEREMOS QUE VIVAS ESTA EXPERIENCIA 

GASTRONÓMICA CON NOSOTROS.





PROPÓSITO
LLEGAR A CADA CLIENTE SIENDO LA DIFERENCIA POR NUESTRA PRESENTACIÓN, PLATOS 

CREATIVOS, CERCANÍA Y BUEN SERVICIO, LOGRANDO ASÍ QUE LA #TASTYFAMILY CREZCA DE 

MANERA ORGÁNICA A TRAVÉS DE NUESTRO COMPROMISO Y TRABAJO CON Y PARA ELLOS. 

TASTY PULLED SE CONVERTIRÁ EN LA PRIMERA OPCIÓN FAVORITA DE NUESTROS CLIENTES.
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POSICIONAMIENTO
DICEN QUE LO QUE FÁCIL LLEGA, FÁCIL SE VA. POR ESO ESTAMOS TRABAJANDO EN CADA 

MINÚSCULO DETALLE PARA QUE TASTY PULLED SEA FUERA DE LO COMÚN, PROYECTÁNDONOS 

A TRAVÉS DE PLATAFORMAS DE DELIVERY, EVENTOS DE LANZAMIENTO, PRUEBAS INICIALES 

CON CON NUEVOS CLIENTES, DESCUENTOS Y SORPRESAS PARA NUESTRA COMUNIDAD. TODO 

ESTO BASÁNDONOS EN UN ANÁLISIS DE MARKETING PARA OPTIMIZAR EL SERVICIO Y TOMAR 

VENTAJA SOBRE LA COMPETENCIA. ES POR ESO QUE ESTE MANUAL BUSCA REFORZAR LA 

MARCA Y ASÍ PROPAGAR NUESTRA FILOSOFÍA DE MANERA EFECTIVA. 
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VALORES Y ESENCIA
NUESTRO EQUIPO ESTÁ ALTAMENTE COMPROMETIDO EN MARCAR LA DIFERENCIA EN EL 

MERCADO DE RESTAURANTES DELIVERY EN MADRID, PERO EXPONIENDO UN PRODUCTO 

RECONOCIDO INTERNACIONALMENTE Y BUSCADO POR MUCHOS, YA QUE ES DELICIOSAMENTE 

FUERA DE LO COMÚN. SIN VALORES NO EXISTE NADA, POR ESO NUESTRO COMPROMISO CON 

LA #TASTYFAMILY ES OFRECERLES LA MEJOR CALIDAD, TRANSPARENCIA Y SERVICIO PARA NO 

SOLO ALIMENTAR EL CUERPO, SI NO LA MENTE Y CONQUISTAR EL PALADAR DE TODOS Y 

CONCILIAR CON EL “AMOR A PRIMERA MORDIDA” .
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INTRODUCCIÓN
ESTE MANUAL REÚNE LAS HERRAMIENTAS BÁSICAS Y NECESARIAS PARA EL CORRECTO USO Y 

APLICACIÓN GRÁFICA DE LA MARCA EN TODAS SUS POSIBLES EXPRESIONES.

HA SIDO DISEÑADO PENSANDO EN LAS NECESIDADES DE TODOS AQUELLOS RESPONSABLES 

DE INTERPRETAR, ARTICULAR, COMUNICAR Y APLICAR LA MARCA EN SUS DIFERENTES 

ÁMBITOS.

EL USO CORRECTO Y COHERENTE DE LA MARCA CONTRIBUIRÁ A QUE CONSIGAMOS LOS 

OBJETIVOS DE IDENTIFICACIÓN Y REFUERZO DE LA MISMA.
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SAFETY MARGINS
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# F F 3 0 3 4
R G B :  2 5 5  4 8  5 2
C M Y K :  2 %  8 3 %  6 5 %  0 %

# 9 E 0 0 5 D
R G B :  1 5 8  0  9 3
C M Y K :  3 1 %  9 6 %  2 2 %  9 %

# 0 0 0 0 0 0
R G B :  0  0  0
C M Y K :  0 %  0 %  0 %  1 0 0 %

# F F F F F F
R G B :  2 5 5  2 5 5  2 5 5
C M Y K :  0 %  0 %  0 %  0 %
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E S T I L O  F O T O G R Á F I C O
E  I L U S T R A T I V O

1 3

Lorem ipsum dolor s i t  amet,  consectetuer 
adipiscing el i t ,  sed diam nonummy nibh

euismod t inci

TASTY
PULLED

Lorem ipsum dolor s i t  amet,  
consectetuer adipiscing 
el i t ,  sed diam nonummy 
nibh euismod t incidunt ut  
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ESLOGAN

I N F I E L E S
A  L O  C O M Ú N

I N F I E L E S
A  L O  C O M Ú N

ES UN LEMA ORIGINAL E IMPACTANTE, UTILIZADO EN LA 

PUBLICIDAD COMO FRASE IDENTIFICATIVA. ADEMÁS, SE 

ESPERA GENERAR CONFIANZA EN EL INTERLOCUTOR O 

PÚBLICO AL QUE VA DIRIGIDO EL MENSAJE.
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